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Mowi sie, ze Sokrates kiedy$ chodzit po rynku Atenskim, przygladat sie
kramom, ogladat wystawione towary i nie mdgt sie nadziwic, ze jest tak duzo
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u\\ rzeczy, ktdrych nie potrzebuje. My wspédtczesnie prezentujemy czesto
postawe odwrotng - wzdychamy i méwimy - jest tak wiele rzeczy, ktdrych
potrzebuje. Trudno sie temu dziwié, gdyz sklepy i supermarkety przekonuja
nas do zakupdw w bardzo wyrafinowany sposéb. Stosujg liczne taktyki, ktore
majg zachecic i zmobilizowa¢ klientéw, by zostawili u nich swoje pienigdze.
Podczas lekcji filozofii udato nam sie wiele z nich omoéwi¢. Lecz to nie

wystarczyto i trzeba byto sprawdzi¢ ,w terenie” jak sklepy zachecajg swoich
klientéw.

Okazato sie, ze wiekszo$¢ badanych sklepdw ma produkty V q q@ﬁ‘&»
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Koszyki zazwyczaj sg duze, co zacheca do wiekszych zakupow.

€0 racheca . § uﬁuﬂuéﬁf
Ceny typu 4,99 s3 wszedzie. Uczniowie zauwazyli, ze obecnie @ N‘r cg~\1 S T4

czestego zakupu, wedliny, pieczywo gdzie$ na koncu sklepu.
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coraz czesciej cena produktu nie jest pod nim, a gdzies z boku, K. 5
badz nad nim. Czekajac w kolejce do kasy nie trzeba sie

nudzi¢, bo zawsze mamy tam wystawione jakies produkty.
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Jesli chodzi o promocje, jest ich bardzo duzo, cho¢ niektére
watpliwe. Dodatkowo czasami w sklepie sg zachecajgce kolory i specjalnie dobrana muzyka. Dobry
nastroj, sprzyja zakupom.

Pod okiem swiadomych konsumentdéw znalazty sie najbardziej
popularne supermarkety.

Nieco inne taktyki, ale rowniez skuteczne, uczniowie odkryli w
sklepach z zabawkami. Niektdre z nich zostaty wyposazone w
zjezdzalnie, ktdéra zacheca do pobawienia sie, a nastepnie do
zrobienia zakupéw w tymze sklepie. Do dziatu z ubraniami trzeba

dojs¢é mijajac rzedy pdtek z zabawkami.

Odznake Swiadomego Konsumenta zdobyli uczniowie klasy
IVB, VA, VB, oraz VI B.

Gratulujemy $swiadomym konsumentom, Sokrates bytby z was
dumny!
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